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Il mercato continua a correre

Tecnocasa mantiene la leadership con oltre 2.100 punti vendita

. Peso % delfe agenzie immobiliari in franchising, dati aggiomali a maggio 2001
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Fonte: Immofranchising

gni anno nasco-
no 150 punti ven-
dita Tecnocasa.
Un numero note-
vole che, tranne
i franchisor Gabetti, Profes-
sione Casa e¢ Punto Edil-
nord, le altre 40 cdtene im-
mobiliari non raggiungono
(fonte: Annuario Assofran-
chising 2001). E Tecnocasa
si conferma leader indiscutibi-
le con 2.125 punti vendita in
un settore che, complessiva-
mente, ne conta pill di 4mila.

«Il business va bene —
afferma Bruno Vettore, diret-
tore commerciale Tecnocasa
e presidente di Assofranchi-
sing — un po’ per la bontd
della nostra formula di affilia-
zione un po’ per la situazio-
ne del mercato». Che sta con-
fermando il buon andamento
registrato nel 2000, chiuso
con un fatturato di 130mila
miliardi di lire nel comparto
residenziale (+9,7% sul ’99)
e con un +15,8% per quanto
riguarda quello degli uffici,
la maggior crescita dell’ulti-
mo decennio.

Nel 2000 Tecnocasa ha re-
alizzato 60 miliardi di royal-
ty, con un incremento del 4%
sull’anno precedente. Il meri-
to di questi risultati & princi-
palmente dovuto alla forma-
zione impartita ai dipendenti.
Molti di questi, infatti, fatta
un po’ d’esperienza chiedo-
no poi alla casa madre di apri-
re un proprio punto vendita
(investimento medio: 40 mi-
lioni). Nel 2002 & previsto il
lancio, un po’ in ritardo ri-
spetto ai tempi annunciati,
della banca immobiliare Ada-

lia in partnership con UniCre-
dit che avra il 90 per cento.
La nuova societa operera nel
settore dei mutui e nei servi-
zi, offrendo polizze assicura-
tive e prodotti finanziari.

I proventi da segnalazione
dei mutui rappresentano una
delle voci pit importanti nel
bilancio del secondo franchi-
sor per numero di punti ven-
dita, la Gabetti immobiliare
«che — spiega il direttore
franchising Francésco D’ An-
gelo — conta 410 punti affi-
liati e 124 agenziie di proprie-
ta». L’anno scorso il franchi-
sing ha dato ricavi.per 7,2
miliardi, 81,7 muiliardi il fat-
turato da interme:diazione im-
mobiliare, mentre i proventi
da segnalazione mutui, ero-
gati da Banca Woolwich,
azionista della ssocietd, han-
no raggiunto i 17,9 miliardi,
in crescita del 155% sul *99.
Per I’anno in corrso la princi-
pale novita in casa Gabetti &
rappresentata dalla costitu-
zione di una rete autonoma,
sia diretta che in franchi-
sing, dedicata agli immobili
di impresa e di una rete di
mediatori creditizi per I'in-
termediazione mutui.

Fabio Guglielmi, ammini-
stratore delegato, e Giancar-
lo Pinna, direttore affari gene-
rali, sono invece i responsabi-
li della crescita di Professio-
ne Casa, la catena immobilia-
re in franchising che ha rag-
giunto i 320 punti vendita e
che 1’anno scorso ¢ diventata
Spa. Erano 75 a fine ’98,
160 a fine '99, 254 a fine
2000. «Professionalita delle
persone, formazione e Inter-
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net — spiegano — sono alla
base della nostra crescita». I
punti vendita sono ormai pre-
senti in tutta Italia, maggior-
mente concentrati in Lom-
bardia, Piemonte, Lazio e
Campania. Nel 2000 gli utili
sono stati pari a 300 milioni,
il fatturato a 3,5 miliardi di
lire. «Quest’anno — affer-
mano — prevediamo di chiu-
dere con 6-800 milioni di
utile e otto miliardi di fattu-
rato, visto che potremo con-
tare anche sui ricavi dei nuo-
vi settori editoria e interme-
diazione creditizia».

Enrico Bronzo
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