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— COVERSTORY —

Un nuovo modello

di aggregazione

di Antonio Rizzo

Nel settore
immobiliare

la formula
franchising
sta perdendo
appeal.
Cresce il ruolo
del brand,
anche

se poco noto

ggregazione si, fran-

chising non piu. Sem-

bra essere questa

'dea che si sta fa-
cendo strada nel mondo dei
network immoabiliari. Secondo
l'ultimo sondaggio realizzato da
Immofranchising intitolato
"Aggregazioni Immabiliari: quale
futuro?”, la formula franchising
non sarebbe piu di tanto appeal
per Il mondo degli intermediari
immobiliari. Gli operatori infatti
sarebbero alla ricerca di nuove
forme di aggregazione alterna-
tive, anche attraverso strumenti
e piattaforme tecnologiche,
purché a costi assenti o molto
contenuti e che lascino spazio
all'autonomia di gestione. Infatti
alla domanda se potessero es-
sere Interessati a valutare
un‘aggregazione basata su una
piattaforma tecnologica che la-
sciasse liberta di decidere e mo-
dalita di  condivisione e
retribuzione della collaborazione
il 38,7% dei partecipanti al son-
daggio ha risposto affermativa-
mente, purché possa
mantenere Il proprio marchio, e
il 16.2% ha risposto affermati-
vamente senza alcuna condi-
zione. Ma 1l dato che potrebbe
far aprire delle discussioni sulla
validita o meno delle attual
forme di franchising e quello
che riporta che il 40,3% dei ri-
spondenti al sondaggio non
considera il franchising come
elemento aggregativo. Insomma
sembra essere finito quel

mondo fatto di zone in esclusiva,
royalties elevate. Gli operatori
sarebbero alla ricerca di nuove
formule pit light e flessibill. Non
si deve con questo pensare che
gl operatori vogliano essere au-
tonomi e liberi. La fiducia nell'ag-
gregazione resta forte, tanto
che Il 91.9% considera questo
fattore un valore. Forse e venuta
a cadere la fiducia verso | modell
attuall. E non & una questione di
brand. Infatti il 51,6% dei parte-
cipanti non cambierebbe il mar-
chio a favore di uno piu noto.
“Laggregazione & un valore rico-
nosciuto, da ricercarsi in una for-
mula che rispetti l'identita del
singolo, non spersonalizzandolo”
afferma Gerardo Paterna
(nella foto). ideatore di Immo-
franchising. "Il franchising tradi-

zionale viene messo in discus-
sione, sebbene vi sia una certa
apertura nel mantenimento del
format con alcune sostanziali
modifiche sui costi di gestione e
vincoli contrattuali” continua Pa-
terna. Anche se puo sembrare
strano l'alfabetizzazione infor-
matica & una delle prossime
sfide per la categoria, che inizia
a conoscere Il sistema MLS
(Multiple Listing Service) ma non
¢ cosi confident con il sistema.
La preferenza e rivolta verso
portali immobiliari come Casa.it
o Immobiliare.it, 1 quali potreb-
bero diventare del veri sistemi di
aggregazione. Rumors di mer-
cato affermano che Casa.lt ci
stia lavorando. Se lo realizzasse
| modelli attuali di franchising
dovrebbero correre ai ripari

“Aggregazioni Immobiliari: quale futuro?”

Non saprei
3.2%

Si, mantenendo
il mio marchio

Fonte: Immofranchising net
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